SM Pressinformation

Suzuki tavlingspartner i 0-Ringen 2016

0-Ringen, varldens storsta orienteringsaventyr har ingatt samarbete med Sveriges
Suzuki-importdr, Nimag Sverige.

- Ett idrottsarrangemang som lockar dver 25 000 deltagare fran 40-talet lander,
som i ar dessutom avgors i spannande och kravande fjallterrang i Salen, ar
mycket attraktivt for oss, forklarar Mattias Andersson, marknadschef for Suzuki
Sverige.

Suzuki Sverige marknadsfor bilar som bl.a. vdander sig till aktiva och naturintresserade

manniskor. Samarbetet omfattar tre bilmodeller, personbilsmodellen Swift, crossover-
modellen S-Cross samt nya SUV'en Vitara - samtliga erbjuds med saval framhjuls- som
L-hjulsdrift.

- Att kunna exponera vara bilar i en krdvande terrang kdnns spannande. Vi ser
fram emot att traffa alla tavlande och besdkare under O-Ringenveckan i Sélen,
avslutar Mattias Andersson.

0-Ringen har stort fokus pa att utveckla samarbeten och erbjudanden med sina
nuvarande och nya partners.

- Vi dr mycket glada for vart samarbete med Suzuki. Det ar ytterligare en partner
med ett starkt varumarke som bidrar till att starka vart arrangemang. Vi vet att
vara deltagare ar intresserade av bilar, berattar Mats Adolfsson, forsaljningschef
O-Ringen.

Samarbetet 0-Ringen och Suzuki innebar att Suzuki gar in som tavlingspartner. Avtalet
ar ettarigt.

For ytterligare information kontakta.
Mats Adolfsson, O-Ringen, 070/3945071
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Nimag Sverige AB ingar i Louwman-gruppen, som bl a importerar och marknadsfor Lexus,
Suzuki och Toyota i Holland.

Suzuki Motor Corporation, med huvudkontor i Hamamatsu, Japan, ar varldsliedande tillverkare
av smabilar och vdrldens tionde storsta tillverkare. Foretaget. som grundades 1920, har idag
51 500 anstallda runtom i vdrlden och bedriver verksamhet i

196 ldnder samt har produktionsbaser i 23 olika ldnder. Under rékenskapsaret 2013/2014
Okade forsaliningsintakten p.g.a. okad forsalining i Japan, Asien samt Europa med 360,0
miljarder yen till 2,983,3 miljarder yen (netto) och rérelsevinsten 6kade med 27,1 miljarder yen
till 107,5 miljarder yen (netto). I fiol sdlde foretaget strax under 2,9 miljoner bilar, en 6kning
med sex procent mot foregaende ar. Med foretagets tre affdrsomrdden - bilar, motorcyklar och
utombordsmotorer - har man forsokt forkroppsliga sin affarsidé i uttrycket "Way of Life!” som
star for varumdrkets hornpelare “excitement, ’straightforward”, "value’, "sporty” och "spirit”.



